. mercado de emissdes no ano

1+ puloude 120em 2008 paraa2:
1 colocagiono rankingqueleva...
4. em conta o valor de distribui-

Fifafechacercoaouso
mdeVIdo da marca da Copa

SAO PAULO
o ComaprommdadedeumaCopa. :
|: - doMundo, empresas néo-autori-
| . zadas tentam associar setis pro-

|- dutos-ou servicos a imagens da
i taga do mundo, 4 expressdo “Co-

.-pado Mundo’,ouaoutras marcas

esimbolosregistradosdaFifa. Pa-
|+ raevitar o use indevido damarca_l

- pOr-.empresas que nao patr

il namo evento, a Fifa faz um “tra-l_ _
“batho de vigilancia” em territGrio

- nacionalparaevitarousodemar-
--Casesimbolosexclusivosseus.

;o) nmrketmg de emboscada, 3
como € chamada essa publicida- -
+de; éumadas maiores preocupa- + -
++. ¢oes da Fifa com rela(;ﬁua Gopa- »

| Votorantim deu _o
maiorsaltona. -
éreadeemisses

4l - SA0 PAULOD

AssociacioBrasileiradas Enti-
j| dadesdosMercadosFinancei-
| 10 e de  Capitais (Anbima).
mostraqueos bancosde capi:
tal nacional: dominaram 0.

passado. O destaque foi o ltati
: -.BBA,. que. liderou, tanto em
. Inimero, de: operactes. como.

* dafixa. Destaquetambempa-
.11a o Banco Votorantim, que -

1 gaoemrendaﬁxa_
' [FERNANDO TEIXEIRA

1. emvaloresdeoriginagdoedis- |
i+ - tribuicgo, as emissbesde ren- .-

™ Emancas | PAe.By.

: -do Mundo em 2014 no Brasﬂ Ja
‘que aqui ndo existe legislacdo es-.
. pecfica sobre esse assunto’, co- -
_mentou o advogado da Fifa e do
‘Comité Olimpico Internacional -

(COD no Brasil para assuntos re-
lativos a propriedade intelectual,

~Pedro Bhering. Ele conta que,
;mesmo em caso de aceitacfio de
% um registro de marca pelo Insti-.
. tuto Nacional de Propriedade In--
-dustrial (INPD), empresasquenio
forem patrocinadorasoficiais de-

- vemprestaratenciio aumapossi-
‘vel infrago juiidica ao d1re1to de, ‘.
.-usodamarca;,. .
No entanto, apesar . de ter o -
Instrumentos necessdrios para’

o acordo

, alegarésempresasousomdewdo )

da maica-ou concorréncia des- -

leal, odefensordaFifaexplicaque .
-0 primeiro—ecerteiro—passoé . |
0 acordo. "Antes. de apresentar-

mos procedimentos adminisira-
tivos junto ao INPI ou mesmo na
esfera _judicial, procuramos  as

‘€mpresas para.mostrar que elas:
‘nao podem utilizar tais tipos de .

artificio”, disseoadvogado.
Para se teruma ideia, s6 emja-

. neiro deste ano 21 empiesas fo- .

ramn procuradas pelaFifaporesse .
motivo. Dessas,: 15 ja fizeram;y_

MARINA DIANA» :
T EGISLACAD, { PAG.AT . -

‘Parand e Rio Grande do Sul apos- -
.-tam: em obras de infraestruztura. .
| para atrair aportes de empresas ..

- do setor agricola que, com o fim.. - -
- dacrise, retornam osinvestimen- -

tos, de olho nas exportaces. O

.~destaque fica por conta do seg-:;
;mento avicola, que no estado .

-garicho anunciou recursos da or- .
- .demdeR$550milhdes.
Com o apoio do governo esta- .
. dual, que promete fortalecer a. - ciallogistico para 0 embarque de - |-
grdos, além de aumentar acapa- .
~cidade -de armazenamento de -
-congelados, no porto, das atuais. -

.- aviculturalocal, a Auroraird reto- .-

. mar os. investimentos em uma .

- unidade de abate de frangos na
:cidade de Carazinho, no valor de ..

R$ 400 milhdes, paralisados des-

de ofim de 2008. Asinalizacdode .
incentives e de recuperagdo. do. - p
mercado também incentivou a

“RegidoSul ampha
recursos ao agronegoqo

“'SAQ PAULO -

I ,‘-Dlplomataareunmarasobrasem.- :«‘;
il Um ranking elaborado. pela- |-

- suaplanta no Municipio de Trin- - ©

dadedoSul:Aunidade deverece-
beraportesdeR$ 150 milhdes. ...
.Em:2009;-a produgao avicola -
gaticharecuou10,59%, -
As exportagbes também sdo o

- foco do governo paranaense. Os:

principais recursos estio sendo:

-direcionados-ao‘?orto_de.Parana.- :
-.gud, onde iniciativa piiblica e pri-
+ vadabuscam consolidar opoten- -

58 mil toneladas para 100 mil to-

~neladas; dentro doprojeto Corre-
.dorde Congelados
PRISCILA MACHADO |
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PATENTES

Coma Proxi'm_id;i‘de de
uma Copa, empresas:
nioautorizadastentam
associar seus pro dutos
ao evento,a expressio
“CopadoMundo’oua
outras marcas daFifa

SAO PAULO

Mesmo em caso de aceftagdo de
um registro de marca pelo Insti-
tuto Nacional de Propriedade In-
dustrial (INPI), empresasquendo
forem patrocinadoras oficiais da
Copa do Mundo devem prestar
atencio para urna possivel infra-
¢io ao direito de uso da marca
concedido apenas aquelas que
participam  oficialmente’ do
maior évento esportivo do mun-
-~ do.Eoqueexplicaoadvogadoda

‘= Flfa e do Comité Olimpico Inter-
- nacional (COI) no Brasil para as-

stntosrelativosPropriedadeIn-
telectual, Pedro Bhering, do Bhe~

. ringAdvogados.

“O marketing de emboscada,
“como é chamada essa publicida-
de, representa uma das maiores
preocupacoes da Fifa com rela-
¢doaCopadoMundoem2014no

' Brasil, jdqueaquindoexistelegis-

| Iacioespecificasobreesseassun-

i

10", comentouw. "0 INPI pode até
barraroregistro porentenderque
colidem com a da Fifa, mas ainda
assimmantemosavigilancia”.
Isso porquie, com a proximida-
de da Copa do Mundo, empresas
ndo autorizadas tentam associar

[

* Casos famosos de brigas .-
refacionadas a eventos esportivos .

.....................................................

Eurocopa 2004 a cervejarla :
Cartsherg era patrocinadora oficial.
A concorrente Heineken distribuiu -
aos torcedores.chapéus verdes.” .,
com a sua marca neles - )

Maratona de Boston 2003 TR
Adidas era a patrocinadora oficial. -
‘A Reebok, entdo, tatuou na testa
de diversos competidores.a sua- -
marca

Copa do Mundo de 1994(EUA)- d
Coca-Cola / Kaiser era )

patrocinadora, A Brahma investiu-

. em torcidas organizadas, :

estandartes, painéis, dentre outros
materidis promocionais, - v
concentrando seus.esforges nos -

campos de futebol.

Jogos Olimpicos 2008 (China) -
antes do inicio dos Jogos, a rede. |
de supermercados Carrefour vest'lu -
todos os seus funcionarios com™

camisetas e bonés com 0s logos:. .
olimpicos

seus produtos ou servigos a ima-
gensdataga domundo,  expres-
$30 “Copado Mundo”, ouaoutras
marcas e sfmbolos reglstrados da

Fifa. Além disso, depositam junto

ao INPI variagBes relativas as
marcas Fifa, na tentativa de asso-
ciar suas marcas e projetos & Fifa
ouaOOpa doMuindo.No entanto,
apesardeterosmstrmnentos ne-
cessérios paraalegar as empresas
o uso indevido da marca ou con-
corréncia desleal, o defensor da
Fifa explica que o primeiro — e
certeiro—passoéoacordo.
“Antes de apresentarmos pro-.

cedimentos administrativos jun-

teaoINPloumesmo naesferaju-
dicial, procuramos as empresas
paramostrarqueelasnio podem
utilizar tais tipos de artificios. Ca-
s0 ndo concordem, entéo toma-
mos as medidas adnumstrahvas
ou judiciais”, disse o advogado
que, desde 1990 quands come-
gouaatuar pelaFifa, ndo precisou
levarnenhumaempresaaosban-
" cos dos réus. “Nossa estratégia é
conscientizarparaevitarolitigio”.
Para se ter umaideia, s6 em ja-
neiro deste ano 21 empresas fo-
ram procuradas pela Fifapor esse

motivo. Dessas, cerca de 15ja fi- -

zeramacordo, dentreelasempre-
sas dos setores de telecomunica-
goes, promog:ao, eventos, vare]o,
restaurantes, assessoria empre-

. sarial, dentre outrossegmentos.

A marca € um ativo econdrmni-
‘codaFifa. S6 para citar um exem- .
- plo,nasemanapassada, noRiode

- setorimobilidrio foiacionada por
. nés porque usou o tema relacio-
-nado a Copa de 2014. A empresa

foi alertada, se desculpou e reti-

roudoarapropagand ressaltou.‘

Pedro Bhering. Oadvogadoconta
_‘que, s6énaCopadaAlemanha; em
2008, a Fifa fez 60 acordos com
_‘médias e grandes empresas enire
outubrode 2005emaio de 2006.A
‘movimentagio para associar as
marcas 4 Copa de 2010, na Africa
“do Sul, é grande, mas pode au-
mentar mais em 2014, quando o
‘Brasil sedia o evento. “Estamos
“fazendo acordos paraoevento no

: Brasﬂ porque ja existem empre- ‘

Janeiro, uma grande empresa do -

_ sasquebuscamassociarsuamar-
caaCopa’,

.As marcas e simbolos da Fifa -
sdodesua excluslvapropnedade,
ereglstrados juntoaoINPL Desde
1978, aFifa jédeposuou]unto 571
pedxdos de registro de marcas e
‘imagens relacnonadas a eventos
esportlvos qie ela | 'plomove, or+
ganiza e realiza. A Fifa permite 0
“uso de marcas e simbolos da Co-
‘pado Mundo em artlgos ou noti- _
“cias ndo-comierciais sobreaCopa '
do Mundo pela mfd1a, e o uso de
marcas, simbolos e propnedades
do eventoeassomat;aodeatmda-
des, produtos e servigos de em-r
presas A Copa pelos parceiros e
- fornecedores oficiais da Fifa. O
.que ela ndo permite é 0 uso das :
marcas e sfmbolos por empresas
:nfio autorizadas, e a assocmqﬁq

Jde marcas, produtos eservicosde

- EIMpresas a marcas e sfmbolos

7 quesereferemaCopa.

“No evento da China, para se
ter uma ideia, proibiram qual
querpropagandaemumraio de8
quilometros dos estadios feitos
com _pessoas ‘fantasiadas’ de
marcas ou com carros de propa-
gandas de ndb patrocinadores”,
salientou o defensor daFifa, sina-
lizando que o mesmo procedi-
mentopodeseradotadonoBrasﬂ
em2014

MARINA DIANA

iE} publicarﬁqs 2,300 reportagens sobre
MARCAS -

Para mais informages sobre esse tema, use
nosso buscador nos sites: -

www.dci.com.br :
www.panoramabrasil.com.br
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I-RiIC.DE JANEIRO:

; em licitagBes, entre empresas,
-»para burlar licitagbes. pubhcas
n para obras relacionadas 4 Copa
# do-Mundo de 2014 1o Brasﬂ e

b aosIogos Ohmplcos de 2016 fo-
- ram discutidas ontem por re-
presentantes do Ministéyio Pxi-

. blico e da Secretaria de Diteito

" Econbmico (SDE) do Mlmsténo

daJustica. .

% 0 encontro foi promcmdo :
¥ para aumhar o trabalho das co-
mlssoes cnadas pela Procura—

& das duas competlgoes b en-
contro reuniu Membroé d

do MP—RJ, promotor Sévig Bit:
£ tencourt, propos queaSD d
-4 bata 0 assunto no ambi
-+ Conselho Nacional dos Procii- -
-« radores Gerals, uma vez que 0s

‘MP busca estrateglas
para combater cartéis -

! acompanhar os prepatat{vos-

cartéls formados por ocaSIao da -

o7 Copa poderao assumir carater )]
e Estratéglas de combateacartels _

nacional. “A Copa englobaré 12
cidades-sedes e outrasque aco- .

Iherdo selectes e quie, por isso,”
reahzarao grandes interven- |
¢Gies urbanas. No MP estamos’ |

desenvolvendo uma politica de

attiagdo conjunta; no plane na- - i

cional também hd espar;o para e
essaarticulagio’, disse. b
" O'Promotor de Justica Lean-
dro Navega, subcoordenador

do Grupo de Apoio Especializa- |
do (GATE) e do 6° Centro. de’” |
Apoio OperamonaldeDefesada_: I
-Cidadania, do” Consumidor e |
Protegio ao Meio Ambiente € .||

Pairiménio Cultural, defendeu.”

a troca de experiéncia com ou- " |
tras cidades do mundo que: rea-
hzaramascompeﬂg:oes B

~ Eleassinalou ainda aimpor-~ |
tanmadeumaanéhsedemerca—‘f 1
do — avaliando tendéncias de” |
. pregose comparando compras o
- priblicas e privadas, por exem- |
plo- paradeteclarpossfveis su—"; ol

perfaturamentos Y

“ - PANORAMABRASIL-'L‘I,: ]




