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apenas antiético. Para outros, é
ilegal. Segundo os especialistas,
a Justica brasileira se baseia na
Lei de Propriedade Industrial, na
Lei de Direitos Autorais, na Lei
Pelé e no Cédigo Civil. Isso por-
que a Copa nao conta com o Ato
Olimpico, que proibe o uso de
expressdes relacionadas ao
evento promovido pelo Comité
Olimpico Internacional (COI).

Pedro Bhering, da Bhering
Advogados, diz que, ao ser
constatada uma associacao in-
devida, o escritorio faz con-
tato com a empresa e explica
que o uso é irregular:

diferente. Gerente de protecao de
direitos da Fifa, Mpumi Mazibuko
calculou, semana passada, que,
somente na Africa do Sul, cerca
de 450 acoes de protecao da
marca foram tomadas.

— Quase todos os casos foram
resolvidos fora do Tribunal —
acrescentou o executivo.

Foi o caso da companhia aérea
Kulula. Apés questionamento da
Fifa, a empresa decidiu tirar dos
jornais a propaganda em que se
proclamava “a transportadora
nacional nao oficial do que vocé
sabe o que”. E claro que a Kulula
fazia referéncia a Copa do Mun-
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dias depois com um antincio no
“Sunday Times", jornal semanal
com tiragem de 4 milhdes de
exemplares: “Nao no préximo
ano, nao no ano passado, mas
em algum lugar entre” era a frase
da propaganda, ilustrada com
um taco de golfe, semelhante &
vuvuzela; dois pedacos de pano,
que dariam a impressao de se-
rem bandeiras; e, no meio da
pégina, uma estrutura que, a pri-
meira vista, parecia um estadio
de futebol. Thierry Weil defende
que 0s patrocinadores sao es-
senciais para bancar o custo de
US$ 1,6 bilhdo da Copa.
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A Fifa também tentou retirar a
logomarca da tele Vodacom da
Ponte Tower, um edificio em for-
mato cilindrico, localizado no
violento bairro de Hillbrow, que
fica a menos de 2 km do Estadio
Ellis Park, palco de sete jogos do
Mundial. Mas a Justica aceitou o
argumento da empresa, que ale-
gou que sua logomarca estavano
local antes de o pais ser es-
colhido sede do Mundial.

Até quem ja é patrocinador da
Copa de 2014 no Brasil, mas nao
associou sua marca oficialmente
a de 2010, ja se faz presente na
Africa do Sul. O Banco Itad en-
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No Brasil, as empresas de
grande porte fazem as mais va-
riadas associacdes, a maior par-
te sem autorizacao. Foi o caso do
Ponto Frio que estampou em seu
site de vendas pela internet um
cartaz escrito “Nossa Selecdo ja
fol convocada. Escolha aqui as
melhores ofertas”. Do lado, uma
foto do Kaka, uma blusa da Se-
lecao Brasileira e o troféu da Fifa,
Procurada pelo GLOBO, a em-
presa diz que decidiu retirar as
imagens, escolhidas de forma
aleatdria. A concorrente Ricardo
Eletro, por exemplo, fez uma
promocao com os dizeres “na
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Na Africa do Sul, as criticas a
defesa agressiva da Fifa para pro-
teger suas marcas cresceram. Na
idltima tercafeira, o diretor exe-
cutivo do Comité Organizador
Local (COL-2010), Danny Jor-
daan, defendeu que a Africa do
Sul nao vendeu o Mundial a Fifa:

— A verdade é que mais e
mais paises estdo se candida-
tando a sediar Copas do Mundo
e fazendo suas ofertas. Se vocé
fizer uma oferta, em seguida,
vocE aceitara os termos e con-
dicbes do evento.m

(*) Correspondente



