CRISTIANO CIPRIANO POMBO
A REPORTAGEMLOCAL
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Mos estddios, gindsios e piscinas
atenienses, 246 brasileiros colo-
cam a prova o sonho olimpico.
Querem medalhas. Dentro de ga-
binetes e em corredores de [6-
runs, engravatados formam outro
exército do Comité Olimpico Bra-
sileiro. Defendem anéis.

Os cinco circulos gue represen-
tam a unido dos povos, marca do
maior evento esportivo do plane-
ta, geraram corrida do COB & Jus-
lica comum. Pelo menos 60 em-
presas que ndo adquiriram os di-
reitos sobre a Olimpiada-2004 [o-
ram notificadas para deixar de
usar simbolos ligados aos Jogos
sob pena de multa e indenizagio.

Para garantir a exclusividade de
seus parceiros e evitar o chamado
“marketing de emboscada”, o co-
milé contratou um escritério es-
pecializado em marcas e patentes.
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Pela primeira vez,
COB contrata
advogados para
coibir o uso sem
autorizagdo, e
sem ,
de seus simbolos
olimpicos em
propagandas

O escolhido para defender os
anéis do COB foi a Bhering Advo-
gados, que faz trabalho semelhan-
te no Brasil para a Fifa em Copas,

E a primeira vez que a entidade
dirigida por Carlos Arthur Nuz-
man se associa a um escritdrio es-
pecializado para combater a “pi-
rataria de marcas”.

De acordo com a Lei Pelé, o
COB é o tinico dono dos direitos e
do uso das bandeiras, hinos, sim-
bolos olimpicos e das denomina-
¢oes dos Jogos. Para sempre.

Para "emprestar” suas marcas a
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parceiros, o COB cobrou um total

de R$ 12,9 milhées, segundo a
Olympo, sua agéncia de marke-
ting oficial —quase um quarto do
que recebeu de investimento pu-
blico, via Lei Piva (cerca de R$ 48
milhdes em 2003). Apenas seus
patrocinadores oficiais e os do
Comité Olimpico Internacional
podem usar expressdes como
Atenas-2004 em comerciais.

“As vezes nem hd md intengdo,
50 desconhecimento da lei. Mas o
grande perigo € o marketing de
emboscada, em que o consumi-

dor é induzido a achar que aquela
empresa apéia o evento, quando
na verdade 6 quer se valer de sua
imagem, sem nada pagar por is-
so”, afirma Leonardo Gryner, di-
retor da Olympo.

O leque de empresas que faz
alusdo & competicdo para fazer
propaganda ¢ variado. Engloba
de gigantes da indistria alimenti-
cia a universidades, de academia
de gindstica a pastelaria.

-0 COB tem evitado divulgar o
nome das empresas que intimow.
Tanto o departamento juridico do
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comité como a Bhering se recusa-
ram a dar detalhes sobre a investi-
da pelos anéis. O objetivo ¢ claro:
algumas delas sdo parceiras em
potencial, uma vez que jd torna-
ram puiblica sua vontade de ligar
SLAS MArcas ao esporle.

Entre as gigantes que foram no-
tificadas pela Bhering estd a Pep-
sico, dona da marca Pepsi e maior
concorrente da Coca-Cola, par-
ceirado COB e do COL.

A Pepsico é ré pum processo
movido pelo COB por conta do
lancamento de embalagens do
Toddynho que “homenageiam™ a
Olimpiada. Para a multinacional
de refrigerantes, ndo hd irregula-
ridade porque o0s Jogos sao parte
da cultura mundial. A guerra deve
searrastar na Justica.

0 boom do uso indevido dos
simbolos ocorreu a partir da pas-
sagem da tocha olimpica pelo Rio,
em junho, Além das referéncias
aos Jogos-04, o COB também age
contra empresas que fazem refe-
réncias ao Pan-07, no Brasil.

Foi 0 caso de uma empresa de
engenharia e manutencio que
presta servico no aeroporto do
Galedo e no Riocentro, Apés ves-
tir 600 funciondrios com unifor-
mes com a logomarca do Pan-07 e
a inscricio “Nos apoiamos”, a
empresa foi notificada hd dez dias
pelo COB e teve 48 horas para
“apagar” a homenagem com wm
pano. O prejuizo, R$ 5.000,
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PELA METADE
O hordrio eleitora
que comega hoje,
os fas do futebol fe
do Brasil a ver nav
Bandeirantes, (ini
abertaaexibir Bra
cia, vai inlerromps
gramacao olimpic
as 13030, Justame:
trinta minulos ini
segundo lempo.
que fazer”, justific
emissora, via asse:

POTENCIA MAXIM2
Jogadoras da selec
leira de volei témr
dodoestranho ver
circula no gindsio
Amizade e que dif
recepiio dos saqu
umna explicagio cc
te paraa corrente«
técnico Zé Robert:
cou: “Eoar condic

TORRE DE BABEL
Irritado com o pés
servigo de tradugi
letiva, apds adern
Argentina, o técni
legao de basquete:
Zelimir Obradovic
ve divida: abando
la. Por causa da ati
cebeu uma advertd
blica da Federaciio
cional de Basquete



