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.| Fifa notificou 50
empresas em 2006, o
comum & uso indevido
da imagem da taga
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As empresas jd comegam a pla-
' nejar investimentos em propagan-
- das inspiradas no fato de que a Co-
. pa em 2014 serd realizada no Bra-
 sil. Mas alguns cuidados legais
- precisam ser tomados. Advogados
' especialistas em propriedade in-
- dustrial ¢ concorméncia afirmam
 que a propaganda relacionada a
expressoes como Copa 2014 ou &
imagem da taca podem levar as
empresas a Justica. A melhor op
440 € conhecer as regras e prevenir
aches judiciais. Isso tem dado cer-
to”, afirma o advogado da Federa-
¢do Internacional de Futebol Asso-
ciagdo (Fifa), Pedro Bhering, do
Bhering Advogados.

0 mesmo raciocinio vale para
eventos como os Jogos Panameri-
canos ou as Olimpiadas, por
exemplo, "0 que pode acontecer é
4 eMpresa que 1uSar 4 marca ou
imagem indevidamente ser pro-
cessada por perdas e danos, uso
indevido de marca ou concorrén-
cia desleal”, diz o advogado.

Em abril dltimo, a Fifa depo-
sitow no Instituto Nacional da
Propriedade Industrial (INPI) o
registro de cerca de 45 marcas ou
imagens relacionados aoc evento
como Copa do Mundo 2014 e
Brasil 2014. Sepundo Bhering, a
demora no registro de marcas pe
lo INFI 54 niio atrapalha porgue
marcas bdsicas como World Cup
4 estio registradas. "Além disso,
quando se faz o deposito jd € ga
rantida a anterioridade quanto ao
lireito @ marca”, explica.

Behring afirma que medidas
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PROPRIEDADE E CONCORRENCIA

Copa de 2014 no Brasil ja
agita escritorios de advocacia
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0 advogado Jodo Marcos Silveira afirma que marketing de emboscada nfio é regulado no Pais

educativas preventivas tém gera-
do resultado positivo. Tanto que
a Fifa jd € cliente do escritdrio por
quase vinte anos e nenhuma agio
precisou ser impetrada na Justiga.
Ainda assim, hd empresas que sio
notificadas e acabam arcando
com o custo com advogado e o da
propaganda, que tem que deixar
de ser veiculada por ter violado a
Lei de Propriedade Industrial.

Taga do mundo

“No ano passado fechamos de
40 a 50 acordos com empresas
que fizeram propaganda ilicita
com base na Copa"diz. Quanto
ao Comité Olimpico Internacio-
nal (COI), também cliente do es
critdrio de Behring, foram mais
de cem negociagdes. Essas notifi-
caches e negociagdes — junto a
redes de supermercado, fabrican
tes de TV e automaveis, cerveja-
ria e agéncias de viagem, entre
outros — resultaram na suspen-
sdo das pegas publicitdrias. O ad-
vogado afirma que a majoria das
infragoes cormesponde a aniincios
com a imagem da taga.

Para o advogade José Eduardo
de Pieri, do escritdrio Danne-
mann Siemsen, ndo € qualquer
uso da palavra Copa, por exem-
plo, que caracteriza infracio. "0
uso da marca Copa do Mundo
2014, por exemplo, ndo pode ser

usadas. Mas se apenas a palavra
Copa € usada sem passar a im-
pressdo de a empresa ser patroci-
nadora oficial do evento, isso ndo
serd entendido como ato de con-
corréncia desleal”, diz. Pela lei, a
infragdo pode levar 3 pena de de-
tengdo ou multa, “Na dltima Co-
pa aproximadamente 20 empre.
S25 NO$ Procuraram apds serem
notificadas pela Fifa", completa

Marketing de emboscada

0 advogado Jodo Marcos Sil-
veira, do Lottenberg Advogados
Associados, exemplifica que se
uma empresa faz propaganda
dizendo, por exemplo, “assista a
Copa na TV de tal marca” ou
que “a marca tal € a melhor TV
para assistir aos jogos da Copa

20147, nado configura-se ilicitude.
Silveira chama atengdo para o
chamado marketing de embosca
da: um dirigivel com a marca de
um ndo patrocinador que passa
sobre um estidio onde acontece a
Copa. por exemplo. "0 termo de-
signa prdticas publicitirias para
tirar proveito do destaque de um
determinado evento”, afirma.

0 advogado lembrou que na
Copa de 2006 alguns torcedores na
Holanda tiveram que assitir 2 um
jopo sa de cueca por causa de mar-
keting de emboscada O fato ocor
rew porgue torcedores ganharam
calgas da cervejaria Bavaria, mas a
Budweiser era a patrocinadora off
cial do evento.“Mas ndo hd legisla-
3o que regule o marketing de em-
boscada no Brasil”, diz.

PARCEIROS OFICIAIS DA FIFA
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