Justica analisa violacao
de imagem de confeccoes

Luiza de Carvalho
De Sao Paulo

Os conflitos sobre a originali-
dade das criagbes da ind(stria da
moda comecam a ser avaliados
pela Justica brasileira, Uma sen-
tenca da 36 Vara Civel de Sio
Paulo— a primeira que se tem no-
ticia — reconheceu a violacdo do
conjunto de imagem, o chamado
“trade dress", de pecas de vestus-
rio. A acdo foi proposta pela Bon-
point, uma empresa francesa de
confeccio infantil, contra a Bou-
tique Monne de 53o Paulo, que
atua no mesmo ramo. A empresa
francesa alega que a confeccdo
brasileira imitou as estampas de
sua colegdo. A primeira instincia
paulista determinou que a Mon-
ne deixasse de comercializar as
pecas em questdo. Da decisio, po-
rém, ainda cabe recurso ao Tribu-
nal de Justiga de Sdo Paulo (T]SP).

A confeccio francesa alega que
a Boutique Monne copiou suas es-
tampas infantis, representada por
criangas brincando na neve e bo-
necas japonesas. A primeira ins-
tincia entendeu que houve imita-
¢do do conjunto de imagem. De
acordo com a sentenga, mesmo
que o motivo tenha sido inspira-
do no inverno europeu, isso nio
afasta o fato de a empresa france-
sa ter unido os desenhos s pecas
de roupa, criando um padrio pas-
sivel de protegdo juridica.

De acordo com o advogado
Pedro Bhering, do escritério
Bhering Advogados, que defen-

de a Bonpoint, foi demonstrado
que houve a imitagio das carac-
teristicas da linha de roupa in-
fantil de sua cliente, como a esti-
lizagdo das pecas, os desenhos e
os enfeites. “Nao reivindicamos
a exclusividade de cores ou tex-
turas”, diz Bhering. No entanto,
o advogado Ricardo do Nasci-
mento, do David do Nascimento
Advogados Associados, que de-
fende a boutique Monne, afirma
que nio houve efetivamente
uma criacio, mas a organizacio
de estampas de imagens que se-

_riam de dominio piiblico,

Casos como esse comecam a
despontar no pais. Recentemente,
o escritdrio Dannemann, Siensem,
foi procurado por um estilista ita-
liano que descobriu que uma loja
brasileira estaria copiando a es-
tamparia e o corte de suas cole-
oes. "Quando um item da moda
passa a ter uma assinatura € preci-
so proteger”, diz Alvaro Loureiro
Oliveira, do Dannemann, que se
prepara para entrar com uma agio
judicial contra a loja.

Em casos envolvendo outros
segmentos industriais, algumas
vezes a Justica entende nio exis-
tir copia de um estilo, mas ape-
nas uma tendéncia de mercado.
Um exemplo envolve a Bauduc-

- co. A empresa ajuizou uma agio

contra a doceria Santa Edwiges
sob alegacio de cdpia do con-
junto de imagem de sua linha de
panetones. O juiz de primeira
instincia entendeu que nio hou-
ve violacio do “trade dress”, e

sim o uso de embalagens seme-
lhantes por for¢a de tendéncia
de mercado. Para Ricardo do
Nascimento, que representa a
doceria, a empresa usou elemen-
tos comuns ao produto. Segun- |
do o advogado Jodo Vieira da
Cunha, do Gusmio & Labrunie,
que defende a Bauducco, a sen-
tenga deveri ser revertida no
TJSP, pois ndo foi considerada na |
primeira instincia a confusio
causada ao consumidor. ;

Normalmente, os litigios en- |
volvendo o “trade dress” refe-
rem-se ao design de embalagens
ou ao layout de estabelecimentos
comerciais. Na Lei n2 9.279, de
1996 — a Lei de Propriedade In-
dustrial — ndo hi previsio espe- |
cifica sobre a copia do conjunto |
de imagem, mas a medida se en- |
quadra na pratica de concorrén-
cia desleal. O design de jbias e
calcados, ou ainda uma inovacio
nas pecas de vestudrio, por exem-
plo, podem obter protegio legal
por meio de um registro no Insti-
tuto Nacional da Propriedade In-
dustrial (INPI) — mas, isto nio &
feito pelos estilistas na maioria
das vezes. No entanto, uma cria-
¢do de moda poder ser vista co-
mo uma obra e ser protegida pe-
la Lei de Direitos Autorais.

Nos (ltimos dois anos, tam-
bém chegaram 3s cortes ameri- |
canas casos de estilistas renoma- |
dos processando lojas que te- |
riam copiado as suas criaghes, |
mas, até agora, nenhum deles te-
ve uma decizdo final,




